
 
 
2. BudŜet celów ogólnych oraz przedsięwzięć w LSR 
 

Cele ogólne BudŜet celów ogólnych (zł) Przedsięwzięcia BudŜet przedsięwzięć (zł) 

Przedsięwzięcie nr I. 
MAZURSKIE TRAKTY 

1 853 900 

Cel ogólny nr 1 
Rozwój turystyki w oparciu 
o wykorzystanie walorów 
przyrodniczych i 
kulturowych północnego 
obszaru Wielkich Jezior 
Mazurskich 

2 591 800 

737 900 
Przedsięwzięcie nr II. 
MAZURSKA 
PRZEDSIĘBIORCZOŚĆ 

828 614 Cel ogólny nr 2 
Wzrost aktywności 
społeczno-gospodarczej 
mieszkańców obszaru LGD9 

3 527 426 

2 698 812 
Przedsięwzięcie nr III. 
MAZURSKIE INICJATYWY 

144 000 Cel ogólny nr 3 
Promowanie i ochrona 
unikalnego środowiska 
naturalnego i przestrzeni 
kulturowej  

956 194 
Przedsięwzięcie nr IV. 
NATURA MAZUR 

812 194 

 
 
 
 
 



3. BudŜet realizacji celów ogólnych oraz przedsięwzięć w okresie sprawozdawczym:  
 

Cele ogólne Realizacja celów ogólnych (zł) Przedsięwzięcia Realizacja przedsięwzięć (zł) 

Przedsięwzięcie nr I. 
MAZURSKIE TRAKTY 

1 467 293,64 Cel ogólny nr 1 
Rozwój turystyki w oparciu 
o wykorzystanie walorów 
przyrodniczych i 
kulturowych północnego 
obszaru Wielkich Jezior 
Mazurskich 

1 480 943,64 

13 650,00 

Przedsięwzięcie nr II. 
MAZURSKA 
PRZEDSIĘBIORCZOŚĆ 

100 000,00 

Cel ogólny nr 2 
Wzrost aktywności 
społeczno-gospodarczej 
mieszkańców obszaru LGD9 

1 817 324,05 

1 717 324,05 

Przedsięwzięcie nr III. 
MAZURSKIE INICJATYWY 31 189,55 

Cel ogólny nr 3 
Promowanie i ochrona 
unikalnego środowiska 
naturalnego i przestrzeni 
kulturowej  

423 046,96 

Przedsięwzięcie nr IV. 
NATURA MAZUR 

391 857,41 

 
 
 
15. Wskaźniki celów ogólnych i szczegółowych oraz przedsięwzięć LSR: w kolumnie na szaro – wartości wskaźników osiągnięte w danym roku 
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Wskaźnik produktu nr 1. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Odnowa i 

rozwój wsi 

4 5 Wskaźnik rezultatu nr 1.1.1. Liczba 
powstałych produktów lokalnych 
(kulinarnych, turystycznych itp.) 

- 7 3 

Cel 
szczegółowy 

1.1. 
Wykreowanie 

marki 
Północnego 

Obszaru 
Wielkich 

Jezior 
Mazurskich 

Wskaźnik rezultatu nr 1.1.2. Liczba 
osób odwiedzających stronę 

internetową LGD9 w ciągu roku 
-  

150
00 

Wskaźnik rezultatu nr 1.2.1. Liczba 
km wyznaczonych nowych szlaków 

turystycznych 
- 5 10 

Wskaźnik produktu nr 2. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Małe projekty 

18 30 

Wskaźnik rezultatu nr 1.2.2. Liczba 
km zorganizowanych ścieŜek 

rowerowych łączących sąsiednie 
miejscowości i gminy 

- 5 15 

wskaźnik rezultatu nr 1.2.3. Liczba 
utworzonych punktów widokowych 

lub miejsc obserwacyjnych na 
mazurskich traktach 

-  3 

wskaźnik rezultatu nr 1.2.4. Liczba 
utworzonych miejsc parkingowych - 42 20 

Wskaźnik produktu nr 3. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Tworzenie i 

rozwój 
mikroprzedsiębiorstw 

 3 

Wskaźnik rezultatu nr 1.2.5. Liczba 
powstałych miejsc noclegowych -  30 

Cel 
szczegółowy 

1.2. 
Poprawa stanu 
infrastruktury 
związanej z 

obsługą ruchu 
turystycznego 

Wskaźnik rezultatu nr 1.2.6. Liczba 
osób, które skorzystały z 

infrastruktury rekreacyjno-
turystycznej 

- 
13 
200 

500 
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 Wskaźnik 

oddziaływania 
nr 1 

Wyeksponowan
ie atrakcji 

turystycznych 
na obszarze 

LGD9 
przyczyni się do 

wzrostu 
dochodów z 

turystyki tak dla 
budŜetów gmin 

jak i 
mieszkańców. 
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Cel 
szczegółowy 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.1. Liczba 
cykli szkoleń dla instruktorów jazdy 

konnej i hipoterapii 
-  1 

Przedsięwzięcie nr I. 
MAZURSKIE 

TRAKTY (realizuje 
cele szczegółowe 

1.1, 1.2, 1.3) 

Wskaźnik produktu nr 4. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania RóŜnicowanie 
w kierunku działalności 

nierolniczej 

 6 



Wskaźnik rezultatu nr 1.3.2. Liczba 
osób, które wezmą udział w 

szkoleniach dla instruktorów jazdy 
konnej i hipoterapii 

-  15 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.3. Liczba 
imprez sportowo-rekreacyjnych - 1 20 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.4. Liczba 
przejazdów tematycznych -  10 

Wskaźnik produktu nr 5. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania 

Funkcjonowanie LGD, 
nabywanie umiejętności 

i aktywizacja 

 2 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.5. Liczba 
turystów, która wzięła udział w 

przejazdach tematycznych 
-  200 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.6. Liczba 
międzynarodowych spływów 

kajakowych Węgorapa-Angrapa 
- 1 1 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.7. Liczba 
wydanych albumów, folderów 

promujących obszar Wielkich Jezior 
Mazurskich 

- 
24 
000 

250 

Wskaźnik produktu nr 6. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania WdraŜanie 

projektów współpracy 

 1 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.8. Liczba 
nowych miejsc pracy związanych z 

turystyką i wypoczynkiem 
- 1 15 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.9. Liczba 
utworzonych baz danych z zakresu 

turystyki i wypoczynku 
-  2 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.10. Liczba 
stron internetowych zwierających 
elektroniczny system rezerwacji 

miejsc 

- 1 1 

Wskaźnik produktu nr 1. 
Liczba zrealizowanych 
operacji w ramach 
działania Odnowa i 
rozwój wsi 

 2 

Wskaźnik 
oddziaływania 

nr 2 
Wyeksponowan

ie atrakcji 
turystycznych 
na obszarze 

LGD9 
przyczyni się do 

wzrostu 
dochodów z 

turystyki tak dla 
budŜetów gmin 

jak i 
mieszkańców. 
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1.3. 
Rozwijanie 

zintegrowanej 
oferty usług 

turystycznych 

Wskaźnik rezultatu nr 1.3.11. Liczba 
spotkań z innymi LGD słuŜących 
wymianie doświadczeń w zakresie 

turystyki 

-  1 

Przedsięwzięcie nr 
II. MAZURSKA 

PRZEDSIĘBIORCZ
OŚĆ (realizuje cele 

1.3, 2.1, 2.2) 

Wskaźnik produktu nr 2. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Małe projekty 

1 30 



Wskaźnik rezultatu nr 1.3.12. Liczba 
badan rynku turystycznego mających 

na celu określenie preferencji i 
oczekiwań oraz stopnia zaspokojenia 
potrzeb gości odwiedzających obszar 

LGD9 

-  2 

Wskaźnik rezultatu nr 2.1.1. Liczba 
uruchomionych nowych 
mikroprzedsiębiorstw 

-  6 

Wskaźnik rezultatu nr 2.1.2. Liczba 
zrealizowanych projektów 

związanych z dywersyfikacją źródeł 
dochodu w gospodarstwach rolnych 

-  6 

Wskaźnik rezultatu nr 2.1.3. Liczba 
nowych miejsc pracy 

-  15 

Wskaźnik produktu nr 3. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Tworzenie i 

rozwój 
mikroprzedsiębiorstw 

1 5 

Wskaźnik rezultatu nr 2.1.4. Liczba 
utworzonych punktów poradnictwa 
zawodowego, doradztwa prawnego i 

obywatelskiego dla mieszkańców 
obszaru LGD9 

-  3 

Wskaźnik rezultatu nr 2.1.5. Liczba 
cykli szkoleń z zakresu róŜnicowania 

działalności nierolniczej 
-  2 

Wskaźnik produktu nr 4. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania RóŜnicowanie 
w kierunku działalności 

nierolniczej 

 9 
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 Cel 
szczegółowy 

nr 2.1. 
Wspieranie 

rozwoju 
przedsiębiorcz

ości 

Wskaźnik rezultatu nr 2.1.6. Liczba 
spotkań mających na celu 

kultywowanie tradycji wykonywania 
ginących zawodów 

-  2 
Wskaźnik produktu nr 5. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania 

Funkcjonowanie LGD, 
nabywanie umiejętności 

i aktywizacja 

 2 
Wskaźnik rezultatu nr 2.2.1. Liczba 

zorganizowanych wystaw, 
konferencji i seminariów dla 

rolników, mikroprzedsiębiorców i 
twórców ludowych 

-  8 

C
e

l o
g

ó
ln

y 
nr

 2
. 

W
zr

o
st

 a
kt

yw
n

ośc
i s

p
o

łe
cz

n
o

-g
o

sp
o

d
ar

cz
ej

 m
ie

sz
ka
ńc

ó
w

 
o

b
sz

a
ru

 L
G

D
9

 

Wskaźnik 
oddziaływania 
nr 1. Wzrost 
liczby imprez 
kulturalnych, 
sportowych i 

rozrywkowych 
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Cel 
szczegółowy 

nr 2.2. 
Aktywizowani

e lokalnej 
społeczności 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.2. Liczba 
szkoleń z zakresu tworzenia 

stowarzyszeń, grup producenckich i 
klastrów 

-  3 

Wskaźnik produktu nr 6. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania WdraŜanie 

projektów współpracy 

 1 



Wskaźnik rezultatu nr 2.2.3. Liczba 
uczestników imprez kulturalnych, 

sportowych i rekreacyjnych na 
obszarze LGD9 

- 350 500 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.4. Liczba 
zorganizowanych imprez 

integracyjnych i obrzędów ludowych 
- 3 20 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.5. Liczba 
konkursów na temat np. najbardziej 

zadbanej posesji, dziedzictwa 
kulinarnego itd. 

- 1 6 

Wskaźnik produktu nr 1. 
Liczba zrealizowanych 
operacji w ramach 
działania Odnowa i 
rozwój wsi 

8 9 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.6. Liczba 
warsztatów dotyczących 

kultywowania tradycyjnych 
zawodów i rzemiosła ludowego 

- 2 6 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.7. Liczba 
przedsięwzięć związanych z 

kultywowaniem tradycji społeczności 
lokalnych lub tradycyjnych zawodów 

- 10 6 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.8. Liczba 
badań bądź analiz dotyczących 

aktywności społecznej i gospodarczej 
mieszkańców obszaru LGD9 

-  1 

Wskaźnik produktu nr 2. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Małe projekty 

12 82 

Wskaźnik rezultatu nr 2.2.9. Liczba 
spotkań z innymi LGD w celu 

wymiany doświadczeń z zakresu 
aktywizacji lokalnej społeczności 

-  1 

Wskaźnik rezultatu nr 2.3.1. Liczba 
szkoleń z zakresu róŜnicowania 

działalności gospodarczej 
-  2 

Wskaźnik produktu nr 3. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania RóŜnicowanie 
w kierunku działalności 

nierolniczej 

 2 

Wskaźnik 
oddziaływania nr 
2. Wzbogacenie 
Ŝycia społeczno-

kulturalnego 
regionu na 

obszarze LGD 
dzięki realizacji 

przez organizacje 
pozarządowe 

małych projektów 

Cel 
szczegółowy 

nr 2.3. 
Poprawa 
jakości 
kapitału 

społecznego 

Wskaźnik rezultatu nr 2.3.2. Liczba 
osób przeszkolonych z zakresu 

róŜnicowania działalności 
gospodarczej 

-  25 

Przedsięwzięcie nr 
III. MAZURSKIE 

INICJATYWY 
(realizuje cele 2.2, 

2.3, 3.1) 

Wskaźnik produktu nr 4. 
Liczba zrealizowanych  2 



Wskaźnik rezultatu nr 2.3.3. Liczba 
szkoleń z zakresu narzędzi e-

learningowych, 
-  2 

Wskaźnik rezultatu nr 2.3.4. Liczba 
punktów informacyjno-doradczy 

zapewniających pomoc w zakresie 
przygotowania wniosków o 

dofinansowanie 

-  1 

operacji w ramach 
działania 

Funkcjonowanie LGD, 
nabywanie umiejętności 

i aktywizacja 

Wskaźnik rezultatu nr 3.1.1. Liczba 
rajdów zorganizowanych w oparciu o 

Mazurski Trakt Konny 
-  5 

Wskaźnik rezultatu nr 3.1.2. Liczba 
uczestników imprez promujących 

obszar LGD9 
- 100 300 

Wskaźnik rezultatu nr 3.1.3. Liczba 
konferencji, seminariów, warsztatów 
nt. ochrony środowiska, produkcji 

ekologicznej Ŝywności itp. 
- 1 6 

Wskaźnik produktu nr 5. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania WdraŜanie 

projektów współpracy 

 1 

Wskaźnik rezultatu nr 3.1.4. Liczba 
publikacji i reportaŜy filmowych nt. 
walorów środowiska naturalnego i 

przestrzeni kulturowej obszaru LGD 
- 1 2 

Wskaźnik rezultatu nr 3.1.5. Liczba 
imprez kulturalnych, rekreacyjnych, 

bądź sportowych promujących obszar 
LGD9 

- 4 10 

Wskaźnik produktu nr 1. 
Liczba zrealizowanych 
operacji w ramach 
działania Odnowa i 
rozwój wsi 

2 2 

Cel 
szczegółowy 

nr 3.1. 
Promocja 
walorów 

przyrodniczo-
kulturowych 

obszaru 

Wskaźnik rezultatu nr 3.1.6. Liczba 
uczestnikami imprez kulturalnych, 

sportowych i rekreacyjnych na 
obszarze LGD9 

- 800 
150
0 

Wskaźnik rezultatu nr 3.2.1. Liczba 
analiz stanu środowiska naturalnego -  1 

Wskaźnik rezultatu nr 3.2.2. Liczba 
obiektów zajmujących się 

przetwórstwem i zagospodarowaniem 
odpadów 

-  1 

Wskaźnik produktu nr 2. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania Małe projekty 

6 20 
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Wskaźnik 

oddziaływania 
1. Obszar LGD 

znany z 
inicjatyw na 

rzecz ochrony 
środowiska 
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Cel 
szczegółowy 

nr 3.2. 
Poprawa stanu 
infrastruktury 
związanej z 

ochroną 
środowiska i 

Wskaźnik rezultatu nr 3.2.3. Wzrost 
odsetka odpadów podlegających 

segregacji 
-   

Przedsięwzięcie nr 
IV. NATURA 

MAZUR (realizuje 
cele 3.1, 3.2, 3.3) 

Wskaźnik produktu nr 3. 
Liczba zrealizowanych  1 



Wskaźnik rezultatu nr 3.2.4. Liczba 
zorganizowanych konferencji, 
warsztatów, seminariów dot. 

projektowania przestrzeni kulturowej 
obszaru LGD9 dla pracowników 

jednostek samorządowych oraz osób 
z nimi współpracujących 

-  5 

operacji w ramach 
działania Tworzenie i 

rozwój 
mikroprzedsiębiorstw 

Wskaźnik rezultatu nr 3.2.5. Liczba 
odnowionych budynków 

zabytkowych, miejsc historycznych, 
pomników przyrody itp., 

- 2 5 

zasobów 
kulturowych 

Wskaźnik rezultatu nr 3.2.6. Liczba 
mikroprzedsiębiorstw zajmujących 
się przetwórstwem biomasy na cele 

energetyczne. 
-  1 

Wskaźnik rezultatu nr 3.3.1. Liczba 
szkoleń z zakresu edukacji 

ekologicznej 
-  2 

Wskaźnik produktu nr 4. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania RóŜnicowanie 
w kierunku działalności 

nierolniczej 

 1 

Wskaźnik rezultatu nr 3.3.2. Liczba 
osób przeszkolonych z zakresu 

edukacji ekologicznej 
-  30 

Wskaźnik rezultatu nr 3.3.3. Liczba 
osób biorących udział w imprezach 
propagujących zdrowy tryb Ŝycia 

-  50 

Wskaźnik rezultatu nr 3.3.4. Liczba 
akcji związanych z edukacją 

ekologiczną, kampanii, konkursów 
bądź olimpiad wiedzy 

-  4 

Wskaźnik produktu nr 5. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania 

Funkcjonowanie LGD, 
nabywanie umiejętności 

i aktywizacja 

 1 

Wskaźnik rezultatu nr 3.3.5. Liczba 
badań nt świadomości ekologicznej 

mieszkańców 
-  1 

 
Wskaźnik 

oddziaływania 
2. Wykreowanie 

wizerunku 
obszaru LGD9 
jako miejsca o 

unikalnej 
przestrzeni 
kulturowej 

B
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Cel 
szczegółowy 

nr 3.3. 
Rozwijanie 
świadomości 
ekologicznej 

wśród 
mieszkańców i 
przyjezdnych 

Wskaźnik rezultatu nr 3.3.6. Liczba 
inicjatyw związane z produkcją 

Ŝywności ekologicznej 
-  2 

Wskaźnik produktu nr 6. 
Liczba zrealizowanych 

operacji w ramach 
działania WdraŜanie 

projektów współpracy 

 1 

 
 


